
 1 

 
 

Уловки хитрой упаковки 
 

 Чтобы не попасться на крючок 
недобросовестных производителей, не 
помешает усвоить основные рекламные 
уловки. 
 Чем человек просвещеннее, тем чаще 
он задумывается о своем здоровье и 
старается покупать более качественные 
товары. Как показывают исследования, 
свыше 70 процентов белорусов готовы 
переплачивать за подтвержденную 
натуральность продуктов. И эту 
человеческую "слабость" иногда без 
зазрения совести используют производители 
и специалисты по рекламе. На этикетках 
натуральность продукции символизируют 
зеленый лист, солнце или капля воды.  
По "одежке" встречают... 
 Отправляемся в супермаркет. Первое, 
на что может среагировать покупатель, — 
это упаковка. Многие товары так и пестрят 
"здоровыми" логотипами. 
 Рыбное филе "не содержит 
генетически модифицированных 
организмов", йогурт "пронизан" "полезными 
волокнами", ржаные хлебцы "контролируют 
вес, а выбирающие вот этот кефир голосуют 
за ''стиль здоровой жизни". Чаще всего, 
пожалуй, продукты "не содержат 
консервантов" и "полны витаминов". 
 
Будьте внимательны! 
 Бывает, недобросовестные 
производители и создатели рекламы, 
преследуя свои цели, выдают "здоровые" 
свойства товара за его преимущества. 
Например, никогда не реагируйте на плашки 
"Витамин Е", "Без холестерина" на упаковке 
подсолнечного масла. Такими свойствами 
обладает масло всех производителей. 

 — Практика 
показывает, что чаще всего 
к подобным уловкам 
прибегают импортные 
производители. Именно они 
указывают на упаковках 
дополнительную рекламную 
информацию о том, что 
продукт является 
натуральным, экологически 

чистым или произведен без применения 
пестицидов, с использованием органических 

удобрений, — комментирует заместитель 
начальника управления защиты прав 
потребителей и контроля за рекламой 
Министерства торговли Ольга Кранцова. — 
Безусловно, в каких-то 
случаях это соответствует 
действительности. Но 
подвох в другом. К примеру, 
в России понятие 
"экологически чистый 
продукт" законодательно 
нигде не прописано. 
Соответственно, отсутствуют 
и четкие критерии, 
выделяющие эти продукты в отдельную 
группу. 
 Именно поэтому, отмечает 
специалист, появляются "свои" нормы. Одни 
из российских производителей сообщает, 
что его "экологически чистые" продукты 
привезены на деревни, имеют гигиенический 
сертификат, производятся не в 
промышленных масштабах. Но это не 
показатели. Многие бабушки в деревнях 
давно приноровились подкармливать овощи 
химией, а гигиенический сертификат имеют 
очень многие продукты, попадающие в 
продажу. 
 
"Натура" в Беларуси  
 Выбирая продукты отечественного 
производства, мы чаще всего защищены от 
таких махинаций. По словам Ольги 
Кравцовой, любое "здоровое" свойство 
продукта должно быть подтверждено 
экспертизой компетентного ведомства. 
 Кроме того, в Беларуси официально 
действует знак добровольной экологической 
маркировки "Натуральный продукт". 
 — Этот знак появился в 2008 году. 
Пока им маркируются только продукты, — 
разъясняет консультант управления 
технического нормирования и 
стандартизации Государственного комитета 
по стандартизации Светлана Кучук (на 
фото). — Увидев этот знак, можете не 
сомневаться в том, что продукция 
произведена без применения пестицидов, 
искусственных пищевых добавок, гормонов, 
генетически модифицированных организмов. 
"Зеленые" сертификаты на право 
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маркировать продукцию выдает 
межведомственная комиссия после 
проверок на соответствие установленным 
критериям. 
 Однако наши "Натуральные продукты" 
пока нельзя назвать экологическими и 
органическими продуктами, ведь по 
международным стандартам такая 
продукция должна быть произведена в 
условиях органического сельского хозяйства, 
с минимальным воздействием на 
окружающую среду. 
 Маркировка "Натуральный продукт" — 
первый шаг на мути к тому чтобы 
белорусская продукция могла стать в один 
ряд с зарубежными "зелеными" аналогами. 
 — Законодательное регулирование 
маркировки "Натуральный продукт" не 
позволяет ввести а заблуждение 
белорусского потребителя, предотвращает 
всякий обман. Приобретая маркированные 
продукты, потребитель может быть уверен в 
их заявленной натуральности, — 
подытоживает Ольга Кравцова. 
 
Где их найти? 
 Распознать продукты улучшенного 
качества на магазинных прилавках в 
последнее время стало легче. Например, по 
инициативе общественных организаций в 
сети могилевских магазинов "ДорОРС" 
организованы полки "Натуральных 
продуктов". 
 — Самое интересное, что объемы 
продаж маркированных продуктов выросли 
примерно в дна раза, — делится опытом 
заместитель генерального директора 
открытого акционерного общества 
"Желдорсервис г.Могилев" Людмила 
Цыркунова. - Вероятно, мы просто помогли 
покупателю сориентироваться среди 
огромного ассортимента. Раньше 
"Натуральные продукты" было тяжело 
отыскать среди других. В некоторых 
магазинах организовать отдельные полки не 
получилось. С одной стороны, не везде есть 
дополнительные площади, с другой 
персоналу крупных торговых точек тяжело 
постоянно отбирать маркированные 
продукты. Некоторые магазины 
засомневались а достаточном ассортименте 
натуральной продукции.  
 - Именно поэтому мы предложили 
запасной вариант, — рассказывает 
специалист по связям с общественностью 

международного партнерского проекта 
"Устойчивое потребление для улучшения 
качества жизни" Наталья Кравцова. — В 
магазинах Минска, Бреста, Гомеля, 
Барановичей, Молодечно, Жодино, Быхова и 
некоторых других городов мы обозначили 
места, где стоит натуральная продукция, 
специальными наклейками. 
 Кстати, существует мнение, что цена 
на натуральные продукты всегда выше. Если 
сравните, убедитесь, что это не всегда так. 
 
Игра цветом 
 Как правило, оздоравлиеающие, 
экологически чистые продукты, 
фармакологические препараты, лечебную 
косметику "заворачивают" в зеленый цвет, 
поскольку он несет в себе 
жизнеутверждающее начало и 
ассоциируется с растениями. Не менее 
популярен синий цвет — символ воды и 
воздуха. Желтые оттенки напоминают о 
солнце, согревающем огне, яичном желтке, 
колосящемся хлебном поле, цитрусовых. 
Считается, что эти цвета поддерживают 
жизненный тонус л энергию. Поэтому часто 
"солнечно" оформляют упаковку соков и 
различных масел. Коричневый цвет 
подчеркивает натуральное происхождение (к 
примеру, кофе, шоколад). 
 Дизайнеры стараются избегать 
неестественных 'кислотных" цветов. 
 
Сила слова 
 Наверняка вы не раз замечали, как 
специалисты по рекламе хитро используют 
"дружественные" названия: "эко" и "ниц", 
"чистые" и "здоровые". На витринах 
появляются "Живая вода", "Bio-йогурт", 

"Фитокаши" и даже 
"экологические" 

линии круп. Когда 
"здоровую" тему 
сложно отразить, на 
помощь приходит 
слоган. "Почувствуй 

здоровый вкус жизни!" — приказывает нас 
известный производитель шоколада. Другие 
обещают "совершенство чистой воды". 

 
Ольга АСТАПОВИЧ 
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