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• Стратегической целью маркетинга на 

рынке экологически чистых продуктов 
питания является создание адекватных 
условий для организации единого 
национального движения, направленного на 
повышение качества жизни населения 

• У потребителей наибольшее доверие 
вызывают понятие "экологически чистые 
продукты» и соответственно требования к 
производству данного вида продукции 

• Существенную роль в организации 
контроля за качеством продукции играет 
система сертификации, в том числе 
экомаркировка 

 
В каждой стране рынок продуктов 

питания функционирует, преследуя 
государственные интересы, и направлен на 
решение продовольственной проблемы в 
двух основных аспектах [1]. 

Социально-экономический аспект 
охватывает вопросы, связанные с 
наращиванием объемов продовольствия 
или импортом недостающих продуктов, а 
также с обеспечением доступности его для 
всех слоев населения.  

Экологический аспект включает 
мероприятия, необходимые для сохранения 
равновесия окружающей среды и 
производства, безопасных для здоровья 
населения продуктов питания. 

К сожалению, развитие рынка 
экологически ориентированных продуктов в 
России происходит весьма медленными 
темпами. И становится ясно, что для 
исправления ситуации необходимы 
мероприятия, связанные с государственным 
маркетингом. 

Стратегической целью 
государственного маркетинга на рынке 

экологически чистых продуктов питания 
является формирование таких социально-
экономических условий, при которых 
данный рынок смог бы модифицироваться 
из рассеянных инициатив в единое 
национальное движение с общими целями, 
направленными на повышение качества 
жизни населения. И первые шаги по этому 
пути уже сделаны, хотя они носят 
разрозненный характер и не представлены 
целостной системой. 

В связи с этим наиболее важными 
решениями представляются следующие. 

Среди стратегических ориентиров 
долгосрочного социально-экономического 
развития Российской Федерации на 2008-
2020 гг. стали закрепление и расширение 
глобальных конкурентных преимуществ 
России в традиционных сферах, а также, 
что наиболее интересно в аспекте 
исследуемой проблемы, реализация 
аграрного потенциала в части развития 
экспорта зерна и других 
сельскохозяйственных продуктов, 
производства экологически чистых 
продуктов, импортозамещения на 
внутренних рынках продукции 
животноводства. 

В рамках новой доктрины 
продовольственной безопасности страны о 
необходимости развития рынка 
органической продукции было сказано лишь 
в мероприятиях по формированию 
здорового типа Питания (внедрение 
инновационных технологий, включающих 
био- и нанотехнологии, технологии 
органического производства пищевых 
продуктов и продовольственного сырья).

База данных  
«Экология и современность» 
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Ассоциации, связанные с 
понятием «органические 
продукты питания» 

Ассоциации, связанные с 
понятием «экологически чистые 
продукты» 

Ассоциации, связанные с 
понятием «биопродукты» 

Продукты живого 
происхождения -23 
Удобрения, химия – 22 
Натурально и полезно – 21 
Экологические продукты – 11 
Недоверие и непонимание -22 

Безвредные для здоровья 
продукты -22 
Полезные продукты -45 
Продукты, выращенные в 
естественных условиях -23 
Натуральные продукты -10 

Продукты, созданные  с 
помощью специального 
биометода – 11 
Живой натуральный продукт -
22 
Йогурты -34 
Продукты с добавлением 
непонятных веществ -33 

 
В качестве дополнительных мер были 

отмечены: наращивание производства 
новых обогащенных, диетических и 
функциональных пищевых продуктов: 

разработка для населения 
образовательных программ по проблемам 
здорового питания как важнейшего 
компонента здорового образа жизни с 
привлечением СМИ, создания специальных 
обучающих программ; 

разработка нормативов социального 
питания и реализации мер по его 
поддержке; 

разработка и реализации комплекса 
мер, направленных на сокращение 
потребления алкогольной и другой 
спиртосодержащей продукции. 

В мае 2008 г. Роспотребнадзор 
утвердил санитарно-эпидемиологические 
требования к экологически 
ориентированным продуктам питания, 
согласно которым для пищевых продуктов, 
произведенных с использованием 
технологий, обеспечивающих их получение 
из сырья, полученного без применения 
пестицидов и других средств защиты 
растений, химических удобрений, 
стимуляторов роста и откорма животных, 
антибиотиков, гормональных и 
ветеринарных препаратов, ГМО, не 
подвергнутого обработке с использованием 
ионизирующего излучения и в соответствии 
с настоящими санитарными правилами 
(далее - органические продукты), 
указывается информация: «органический 
продукт». 

Данный документ, определив четкие 
характеристики органических продуктов, вне 
единой системы не приобрел того значения, 
которое способствовало бы формированию 
рынка органической продукции. Само же 
понятие «органические продукты» 
представляется не вполне адекватным с 

точки зрения восприятия сути экологически 
ориентированного производства 
российскими потребителями и поэтому 
требует проведения ряда образовательных 
мероприятий, а значит, и дополнительных 
затрат. 

Как показывают результаты 
проведенного исследования среди 
потребителей г. Омска, понятие 
«органические продукты» вызывает 
недопонимание (22% опрошенных), 
ассоциации, связанные с химией и 
удобрениями (22% опрошенных), что 
практически искажает полностью суть 
самого термина (табл. 1). 

В целом за основу были взяты три 
наиболее популярных термина: 
органические продукты, биопродукты, 
экологически чистые продукты. Как видно из 
табл. 1, у потребителей наибольшее 
доверие вызывает понятие «экологически 
чистые продукты», вызванные им 
ассоциации в значительной степени 
соответствуют предъявляемым 
требованиям к производству данного вида 
продуктов. 

Существенную роль в 
рассматриваемой сфере играют система 
сертификации и соответственно 
определенная экомаркировка, 
подтверждающая прохождение процедуры 
сертификации. В связи с этим особое 
внимание должно быть уделено развитию и 
совершенствованию контроля за качеством 
продуктов питания, т.е. системы 
экологической сертификации и 
стандартизации, увеличению числа 
национальных компаний, производящих 
продукцию в соответствии с 
международными стандартами качества на 
протяжении всего жизненного цикла 
продукта. 
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Тем самым могут быть обеспечены 
прозрачность производства экологически 
чистой продукции и контроль полной 
цепочки от производителя до потребителя. 

Отметим, что в России отсутствует 
единый логотип, что препятствует 
идентификации продуктов среди прочих. 
Первая российская система добровольной 
экологической 
сертификации 
(«Листок жизни») 
появилась в 2001 г. 
Одновременно с ней 
сегодня на 
территории России 
действует еще ряд 
маркировок, 
например система 
добровольной сертификации «Экологичные 
продукты», система добровольной 
сертификации «Петербургская марка 
качества», система добровольной 
сертификации «БИО», система 
добровольной сертификации «Чистые 
росы» [2]. 

Такой разброс, как и недостаточно 
четкая разница между ними, также не 
способствует ясному представлению 
потребителей об экологически чистых 
продуктах и не вызывает доверия к их 
качеству. 

Зарубежная практика показывает, что 
существует необходимость в специальной 
экомаркирозке не просто для одной страны 
(о регионах говорить вообще недопустимо), 
а для целой группы стран с целью лучшего 
продвижения данной продукции на 
локальных и международных рынках. 
Например, в странах ЕС с 1 июля 2010 г. 
используется новый единый логотип (см. 
рисунок). Таким образом, наиболее 
актуальны для потребителей в настоящее 
время вопросы идентификации 
экологически чистых продуктов по 
маркировке и жесткий контроль со стороны 
государственных органов за качеством этой 
продукции. Благодаря таким  требованиям  
потребитель сможет лучше понять ценность 
продукции.  

Производители рассматриваемых 
продуктов, осуществляя свою деятельность 
на российском рынке, должны уделить 
пристальное внимание информационному 
обеспечению потребителей, масштабным 
рекламным кампаниям и т.п. Но, как 

правило, производителями являются 
фермеры, у которых нет достаточных 
средств для проведения систематических 
акций по формированию спроса. 

Поэтому государство - как третий 
субъект маркетинга наряду с продавцами и 
потребителями - призвано выполнить на 
рынке специфическую роль. Не 
удовлетворяя непосредственно 
потребности потребителей, оно должно 
регулировать этот процесс и оказывать 
содействие эффективному достижению 
компромисса интересов с минимальными 
затратами общества. При этом 
экономические и социальные процессы 
будут рассматриваться в единстве и 
взаимодействии [3]. 

В данном случае целесообразно 
говорить о формировании системной 
модели государственного маркетинга и 
необходимости интеграционного подхода к 
разработке маркетинговых мероприятий. 
Взаимосвязанный комплекс действий в 
маркетинге определяется его функциями и 
задачами. Представляется возможным 
предложить классификацию функций и 
задач государственного маркетинга при 
формировании рынка органических 
продуктов в России (табл. 2). Обоснованием 
данных  предложений послужили изучение 
опыта развитых стран в области 
государственной политики, направленной 
на формирование спроса, анализ ситуации 
на рынке. Государственные органы могут 
способствовать также достижению тем или 
иным продуктом конкурентных преимуществ 
посредством стимулирования и 
совершенствования внутреннего спроса. 
Жесткие стандарты на безопасность 
продукта, а также влияние 
производственного процесса на 
окружающую среду оказывают воздействие 
на компании, вынуждая их повышать 
качество, совершенствовать технологию и 
придавать продукту качества, отвечающие 
потребительскому спросу.  

В том случае, если законодательные 
нормы предвосхищают будущие 
международные стандарты, национальные 
компании приобретают стартовые 
преимущества в разработке продуктов и 
услуг, которые будут пользоваться спросом 
везде. Таким образом, предоставляя 
гарантию производства качественной и 
экологически чистой продукции, страна в
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Функции и задачи государственного маркетинга на рынке экологически чистых 
продуктов питания 

Функции Задачи 
Аналитическая 
функция 

Анализ маркетинговой среды и исследование рынка. Формирование 
и анализ баз данных, характеризующих развитие рынка. 
Создание информационной интернет-платформы 

Коммуникативная 
функция 

Разработка и использование единого логотипа в маркировке 
товаров. 
Введение потребительски привлекательного термина для 
обозначения продуктов. 
Подготовка образовательных программ и просвещение населения 
через СМИ. 
Поддержка  продвижения продукции на отечественном и 
международном рынках с помощью социальной рекламы, путем 
участия в выставках, презентациях и пр.  

Распределительная 
функция 

Оценка экспортного потенциала. 
Содействие организации потребительских и обслуживающих 
кооперативов. 
Обеспечение доступности продукции. 

Функция 
управления 

Определение приоритетов в общей стратегии социально-
экономического развития страны. 
Формирование национального правительственного регулирования, 
поддержка некоммерческих организаций и объединение 
потребителей с общими интересами. 
Создание национальной системы экологической сертификации 
продовольственных товаров. 
Изучение и адаптация международного опыта. 
Разработка единой и взаимоувязанной правовой базы 

Функции контроля Контроль за качеством и безопасностью продукции, 
регламентирование соответствующих параметров. 
Законодательное регулирование маркетинговой (рекламной) 
деятельности в целях недопущения недобросовестной рекламы. 

 
 

целом, и ее отдельные субъекты могут 
позиционировать себя как 
конкурентоспособную единицу и на 
международном рынке [4]. 

Закономерно и очевидно, что 
российский рынок сегодня остро нуждается 
в создании единого механизма, 
позволяющего консолидировать все 
мероприятия в области государственного 
маркетинга для эффективного развития 
рынка органических продуктов. 
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