
 
 
 
 

«Зеленая печать», или Экология – в каждый дом 
 

Производитель изыскивает сто и один 
рекламный ход, чтобы убедить нас в пользе 
продукта в яркой упаковке, который на вкус, 
цвет и запах покажется нам действительно 
привлекательным. Однако не спешите 
верить. Возможно, вам снова предлагают 
образец вкусной «химии». Как говорится, 
хороший бульон кубиком не назовут. Но как, 
же тогда потребителям, то есть всем нам, 
ориентироваться в этом море 
предлагаемых товаров, соперничающих 
друг с другом в яркости упаковки и 
громкости рекламы?  

Помочь нам должны специальные 
значки на упаковке. К сожалению, далеко не 
все покупатели знают, что с 1 июня 2008 
года в Беларуси введен в действие 
технический кодекс установившейся 
практики (ТКП 126-2008), определяющий 
правила маркировки продуктов питания 
знаком «Натуральный продукт». Что это 
означает? Какие преимущества перед 
другими товарами имеют те, на упаковке 
которых присутствует данная маркировка? 
Как гарантированы эти преимущества? Эти 
и многие другие вопросы недавно были 
вынесены на обсуждение на семинаре 
«Маркировка «Натуральный продукт»: опыт 
и перспективы использования в Беларуси», 
организованном общественным 
объединением «Белорусское общество 
защиты потребителей». 

В начале мероприятия состоялась 
презентация проекта «Устойчивое 
потребление для улучшения качества 
жизни». Специалист по экологическому 
образованию международного 
общественного объединения «Экопроект 
«Партнерство» Ирина Ластовка 
(irina.lastovka@ecoproject. by) рассказала, 
что за последнее время сделано для 
повышения уровня осведомленности 
белорусских граждан в вопросах 
устойчивого потребления, роста 
заинтересованности производителя и 
торговли в данных товарах, создания 
соответствующих информационных 
центров. К слову, в этой работе активно 
участвует и Белорусское общество защиты 
потребителей (potrebitel@nsys.by), которое 

уже 16 лет возглавляет Анна Суша. Доклад 
Ирины Ластовки дополнил анализ 
результатов исследований устойчивого 
потребления в представлении белорусских 
потребителей заведующей кафедрой 
социальной коммуникации БГУ кандидата 
социологических наук Ольги Терещенко. 

Впервые эту тему на страницах 
«Белорусской военной газеты» мы 
затронули 23 марта нынешнего года. 
Наверное, не будет лишним напомнить 
читателям, не вдаваясь в особые 
подробности, что такое устойчивое 
потребление: производство и потребление 
продуктов и услуг, безопасных для 
окружающей среды и здоровья человека. 
Так вот, появление на прилавках магазинов 
товаров, маркированных знаком 
«Натуральный продукт» — это только шаг 
на пути к устойчивому потреблению, по-
настоящему экологически чистой 
продукции. Но Беларусь этот шаг сделала! 
Это успех людей, которым небезразлично 
будущее нашей страны, здоровье нации. 

Какие требования предъявляются к 
продукции с маркировкой «Натуральный 
продукт»? На этот и другие сопутствующие 
вопросы ответила начальник отдела 
технического нормирования и 
стандартизации пищевой и 
сельскохозяйственной продукции РУП 
«БелГИСС» Людмила Скорина: — Знак 
«Натуральный продукт» может быть 
нанесен на продовольственный товар из 
натурального продовольственного сырья 
животного и/или растительного 
происхождения, полученного без 
применения методов генной инженерии. К 
такому сырью животного происхождения 
относятся продукты, полученные от 
животных, выращенных без применения 
антибиотиков, стимуляторов откорма, 
гормональных препаратов, а растительного 
происхождения — сырье, выращенное без 
применения стимуляторов роста, 
пестицидов, методов генной инженерии. 
Соблюдение этих требований гарантирует 
руководитель предприятия, подписывая 
декларацию соответствия. 

База данных  
«Экология и современность» 



Кроме того, продукт, претендующий на 
«зеленую печать», обязан также 
соответствовать гигиеническим 
нормативам, установленным 
Министерством здравоохранения 
Республики Беларусь, а по остальным 
показателям — действующим стандартам. 
Питьевая вода, расфасованная в емкости, 
должна отвечать гигиеническим 
нормативам, предъявляемым к воде для 
детского питания. В числе обязательных 
требований — наличие у изготовителя 
системы менеджмента качества и/или 
безопасности пищевых продуктов, 
сертифицированной на соответствие 
требованиям СТБ ИСО 9001, или СТБ ИСО 
2200, или СТБ 1470.  

Как проходит процедура получения 
знака «Натуральный продукт»? Для того 
чтобы добиться права нанесения «зеленой 
печати» на продукцию, изготовитель должен 
подать заявку и установленный в ТКП 126—
2008 комплект документов в орган по 
сертификации пищевых продуктов, 
которому Госстандартом доверено 
проведение данной работы. Сегодня это 
центры стандартизации, метрологии и 
сертификации, расположенные в регионах 
республики, Белорусский государственный 
институт метрологии и РУП «НПЦ НАН 
Беларуси по продовольствию» в Минске. 

Маркировка знаком «Натуральный 
продукт» осуществляется на основании 
сертификата, выданного Государственным 
комитетом по стандартизации Республики 
Беларусь на основании решения 
специально созданной комиссии. В ее 
состав входят представители Госстандарта, 
министерств здравоохранения, природных 
ресурсов и охраны окружающей среды и 
сельского хозяйства и продовольствия, 
Белорусского государственного концерна 
пищевой промышленности, Научно-
практического центра Национальной 
академии наук Беларуси по 

продовольствию. 
Отметим, что 

маркировка «зеленой 
печатью» носит 

добровольный 
характер. Тем не 
менее многие 
производители, не 
считаясь с тем, что 
процедура получения 
этого права потребует 

от них и определенных материальных 
затрат, претендуют на присвоение своим 
товарам знака «Натуральный продукт». Они 
понимают, что это прекрасный 
маркетинговый ход и беспроигрышная 
реклама продукции. Например, первым из 
производителей, подавших заявку на 
получение «зеленой печати», был завод 
«Кристалл». Но, не взирая на 
соответствующую требованиям технологию 
производства, качество сырья и тары, 
предприятию в этом было отказано, так как 
принято решение: алкогольные напитки не 
имеют права на маркировку «Натуральный 
продукт». 

Первыми предприятиями, чья 
продукция (отдельные виды, а не вся 
скопом!) удостоена «зеленой печати», стали 
ОАО «Савушкин продукт» (Брест), 
городские молочные заводы 
№1и№3(Минск), СООО «Дарила» (Минский 
район), ОАО «Бабушкина крынка» 
(Могилев), ОАО «Гормолзавод № 2» 
(Минск), СП «Сайта Бремор» (Брест) и ОАО 
«Барановичский молочный комбинат». 
Следом к работе по присвоению знака 
«Натуральный продукт» подключились 
полсотни производителей молочной и 
мясной продукции, питьевых и минеральных 
вод, кондитерских изделий. 

Защищены ли при этом права 
потребителей? Получают ли они обещанное 
— стопроцентно натуральный продукт, 
покупая товар с «зеленой печатью»? 
Является ли такая маркировка для 
потребителей компетентным помощником в 
выборе товара? Обсуждение этой темы 
вызвало горячий интерес участников 
семинара. Проанализировав мнение 
общественности, председатель 
Могилевского экологического 
общественного объединения «Эндо» 
Андрей Пахоменко подчеркнул: 

— В Беларуси растет количество 
покупателей-профессионалов, то есть тех 
потребителей, которые обращают внимание 
на маркировки на упаковке, знают их, 
изучают состав продукта. Это право 
потребителя — не дать себя ввести в 
заблуждение. Покупатель хочет сделать 
правильный выбор, и, конечно, он ценит, 
когда ему помогают его сделать. В этом 
плане знак «Натуральный продукт» стал 
одним из важных ориентиров. Но, как 
показало обсуждение этой темы на форуме, 
у потребителей возникло немало вопросов. 



Как, например, в одном цехе может 
выпускаться продукция с маркировкой 
«Натуральный продукт» и без оной? Может 
ли быть удостоено «зеленой печати» 
молоко и мясо животных, пастбище которых 
расположено возле предприятия? Может ли 
считаться натуральным продукт, в составе 
которого есть ароматизатор «ванилин», 
идентичный натуральному? Не является ли 
в определенной степени формальным 
подход в определении соответствия 
продовольственного сырья, если 
оснащение лабораторий, дающих 
заключение по результатам исследований 
для учреждений стандартизации, 
метрологии и сертификации, является 
недостаточным (например, в Европе в таких 
случаях проверка проводится на отсутствие 
в сырье 200 пестицидов, у нас — 4)? 

Присутствующих на семинаре 
журналистов, в свою очередь, волновало, 
достаточным ли гарантом требуемого 
качества является руководитель 
предприятия-заявителя, подписывающий 
декларацию соответствия? Какую 
ответственность несут нарушители? Ответы 
на эти вопросы прокомментировала 
Людмила Скорина. И хотя первоначальный 
опыт показал некоторые несовершенства 
системы, мнение участников мероприятия 
было единодушным: за экологически чистой 
продукцией — будущее. Маркировка 
«Натуральный продукт» — один из первых 
этапов. 

В семинаре принимал участие Ян 
Юфферманс из Голландии, 
представляющий проект «Кляйнеаарде», в 
основу которого положены принципы 
сельского хозяйства с органическим 
производством (об органическом 
земледелии мы более подробно 
рассказывали в «Белорусской военной 
газете» за 23 марта). Он рассказал о 
созданном в Голландии Центре 
сбалансированного образа жизни, его 
работе, направленной на развитие 
производства органических продукции и 
энергии, энергосберегающих технологий, на 
уменьшение использования сырья 
животного происхождения, расширение 
потребления продукции своего региона, 
поощрение разумного потребления и 
честной торговли. В результате сегодня в 
этой стране есть множество компаний — 
производителей органической продукции 
(главное требование — экологичность), она 

доступна покупателям повсеместно. 
Несомненно, опыт Голландии, а также 
других стран по продвижению экологически 
дружественных товаров достоин 
всестороннего анализа... 

За «круглым столом» прошло 
обсуждение перспектив организации 
торговли белорусской продукции, 
сертифицированной знаком «Натуральный 
продукт». Начальник отдела организации и 
техники торговли РУП «ОРС Могилевского 
отделения Белорусской железной дороги» 
Людмила Циркунова поделилась опытом 
работы с данным товаром. «Зеленая 
печать» еще нуждается в рекламе: 
недостаточно осведомлены в данном 
вопросе не только покупатели, но и 
предприятия торговли. Как только была 
проведена соответствующая работа с 
руководителями магазинов, в них были 
созданы специальные полки с товарами, 
маркированными знаком «Натуральный 
продукт». Грамотно проинформированный 
покупатель (буклеты, листовки, объявления 
в общественном транспорте) теперь 
никогда не пройдет мимо таких продуктов, 
они приобрели заслуженную популярность. 
Но везде ли так, во всех ли регионах? К 
сожалению, нет. Чуть ли не больше всех 
отстает в этом плане... столица. Например, 
как сообщила заместитель начальника 
отдела продаж городского молочного 
завода № I Инна Кордас, ряд видов 
продукции их предприятия удостоен знака 
«Натуральный продукт», а кто из столичных 
покупателей знает о наличии в торговой 
сети такого товара? Столичная торговля 
вяло откликается на призыв создать 
специальные полки для такой продукции, 
плохо информирует о ней граждан. А ведь 
это - важные условия, при которых будет 
стимулироваться выпуск более 
качественных товаров. И главное: в 
результате выиграем мы — потребители. 

То, что этот вопрос задевает интересы 
многих, показало дальнейшее обсуждение 
опыта предприятий по производству и 
продаже продукции, маркированной знаком 
«Натуральный продукт», их затрат, выгод. 
Участники выслушали мнение на сей счет 
специалиста по маркетингу хлебозавода N° 
5 РУП «Минскхлебпром» Елены 
Беленковой, инженера по качеству ОАО 
«Бабушкина крынка» Юлии Гузковой, 
инженера-микробиолога СООО МСВЗ 
«Аквадив» Лилии Лекаревич, главного 



технолога управления продовольствия 
Минсельхозпрода Елены Рогойши, 
председателя Могилевской городской 
организации Белорусского общества 
защиты потребителей Василия Черного. 
Главный технолог Быховского консервно-
овощесушильного завода Галина Шевцова 
поделилась планами на ближайшее 
будущее, рассказала о том, какая 
проделана работав связи с тем, что 
руководство предприятия решило добиться 
присвоения ряду видов его продукции 
«зеленой печати». 

Подводя итоги семинара, Анна Суша 
предложила подготовить письмо-
обращение к руководству белорусских 
предприятий, наиболее полно и 
компетентно информирующее 
производителей по вопросам, связанным с 
маркировкой «Натуральный продукт», 
призывающее поддержать прогрессивные 
взгляды на требования к продуктам 
питания. Планируется изучить 
рентабельность товаров с «зеленой 
печатью». В дальнейшем предполагается 
более широкое привлечение 
представителей общественных организаций 
(хотя бы в качестве наблюдателей) к работе 
по присвоению знака «Натуральный 
продукт». Будет продолжено продвижение в 
торговой сети акции по созданию полок с 
продуктами, удостоенными «зеленой 
печати». 

Елена Романова 
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